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Rappel de la 
demande
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Les objectifs : 

Notoriété Image de marque Top of mind 
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Les cibles : 

1re : Femmes et hommes de 35 à 55 ans

Coeur de cible : Femmes, CSP +

2de : Conjoints
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Notre réflexion :
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Insight : Quand on achète un bijou, on veut pouvoir le garder dans le temps.

Big Idea : La qualité ne s'explique pas, elle se prouve.

Concept : La transmission

Promesse : Avec Maty, vous aurez des produits alliant qualité et modernité grâce à son savoir-faire historique

Ton employé : nostalgie, sentimentalisme

Stratégie créative 
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Le nom de la campagne :
“Une histoire de famille” 
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Nos idées : 

Événement 

Vidéos storytelling

Posts réseaux sociaux 
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L’événement

Le lieu 
:
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Moodboard événement
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L’événement

La communication 
:
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Vidéos storytelling
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Naissance 

Vidéo 1
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Rendez-vous

Vidéo 2 
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Demande en mariage

Vidéo 3 
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Naissance

Vidéo 4 
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Anniversaire

Vidéo 5 
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Mariage

Vidéo 6 
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Vidéo storytelling finale

Ceci n’est pas qu’une histoire, 
c’est notre réalité

18



Shooting photos à l’Opéra
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Posts réseaux sociaux 

“Le café de l’Opéra”

“La boîte à musique”

“La ballerine ”
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Moodboard posts  
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Le rétroplanning 



coktail sécurité

shooting 
8 000 € 

activité VR

vidéos 
70 000 € 

cadeau
x

coktail 
frais d'agence 2 900 € 
10 000 € 

sécurité 
160 € 

activité VR 
80 850 € 

posts sponsorisés 
10 000 € 

shootin
g

frais d'agence

cadeaux 
1 170 € 

posts sponsorisés   vidéos

Le budget :
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vous remercie 


