Crédit st Mutuel




Crédit & Mutuel

@ Banque mutualiste

@® 2100 caisses locales

@ Obtention d'un statut Iégal en 1958
@ 31800000 clients a travers le monde
@ dont 6 400 000 clients sociétaires

@ Forte politique de proximité



Dessinons un monde

Fondation Crédit Mutuel Alliance Fédérale

Créée en 2021, marquant I'engagement renforcé du groupe Crédit Mutuel dans des actions de
mécénat ayant un réel impact sur la société et I'’environnement

il

Contribuer a la construction d’'un avenir plus responsable, solidaire et inclusif, en financant des
projets qui favorisent I'égalité des chances et lI'accés a la culture

4 domaines stratégiques :

e L'Education et I'Insertion Sociale

e La Recherche et I'Innovation Sociale
e La Culture et I'Art

e La Solidarité


https://fondation.creditmutuelalliancefederale.fr/fr/index.html
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190 +60

associations millions d’euros
mobilisés

6000

optimistes actifs
soutenues

Mise en avant de toutes les
associations et tous les projets
soutenus depuis la création de la
fondation en 2021
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SOUTIEN A L’EDUCATION ET A L’'INSERTION SOCIALE

Soutenir I'éducation et l'insertion des jeunes en difficulté, en particulier
ceux issus de milieux modestes -

Association "Les Enfants de la Terre"

Soutien aux jeunes de quartiers populaires au niveau
scolaire

Financement de bourses et des ateliers de soutien scolaire,
permettant a des milliers de jeunes de poursuivre leurs
études dans des établissements d'enseignement supérieur

Elargir les perspectives professionnelles des bénéficiaires

Offrir une chance de s'insérer durablement dans le monde
du travail



AIDE A LA RECHERCHE ET A L'INNOVATION SOCIALE

Soutenir des projets innovants qui apportent des solutions concrétes aux
défis sociaux de notre époque -> la recherche appliquée dans les domaines
de I'inclusion sociale, du numérique et de I'’environnement

Partenariat avec I'Université de
Strasbourg

Projet de recherche pour étudier 'impact de la digitalisation
sur les personnes agees

Financement d'un programme pilote permettant aux
seniors d'accéder a des formations numeériques et de
développer leur autonomie & travers |'utilisation des
technologies

Ateliers pratigues, une sensibilisation aux outils numériques
et une aide personnalisée pour favoriser linclusion
numMerigue
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PROMOTION DE LA CULTURE ET DE L'ART

Rendre la culture accessible a un large public, notamment les jeunes des
quartiers populaires ou ceux éloignés des offres culturelles traditionnelles

Nord Europa Alsk.
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Quand la peinture impressionne
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Partenariat avec le Musee d'Orsay

Financement de visites éducatives et des ateliers pour les
jeunes scolaires issus de milieux modestes

Permettre de découvrir l'art et I'histoire a travers des visites
guidées et des activités ludiques adaptées a leur age



ACTIONS SOLIDAIRES ET DE PROXIMITE

Actions solidaires qui viennent en aide aux populations vulnérables
comme l'aide alimentaire, I'accés a la santé et au"logement, et le soutien
aux personnes en situation de précarité ou d'exclusion sociale

Partenariat avec le Secours Populaire
Francais

Soutien des programmes de distribution alimentaire
d'urgence pour les personnes en situation de précarité

50 000 repas distribués a des familles et des personnes
Isolées

Actions de sensibilisation a la santé et a I'accés aux droits ont
été organisées dans des quartiers populaires




Dessinons un monde
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SOLIDARITE & TERRITOIRES
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France
Crédit&» Mutuel LECTU RE

Soutenir des associations autour de la promotion de la o
lecture dans tous les domaines de l'intérét général avec une §
forte dimension d'insertion et de lutte contre I'exclusion.

3 programmes Vvisant a faire lire tous les publics et placer la
lecture et la solidarité au service des valeurs mutualistes.

e Lecture, prévention, éducation,
e Lecture et insertion,

e Manifestations autour de la lecture,



Fondation | povr

e LA
Crédit&» Mutuel | LECTURE

Les objectifs poursuivis :

Manifestations
autour de la lecture

Lecture
et insertion

Lecture,
prévention, éducation

« Encourager les échanges
e Participer a la construction d'un savoir

o Prévenir l'illettrisme

o Sensibiliser a |la lecture et aux albums
des le plus jeune age

o« Apprendre a découvrir son
environnement avec le programme « Lire
la Ville »

e Faciliter l'inclusion sociale des publics

en difficulté

e Aider a l'insertion ou la réinsertion par
l'apprentissage des savoirs de base

e Lutter contre l'illettrisme

collectif

Lire aux bébés - Association Livre Passerelle Li(b)res de lire - Li(b)res Les choix Goncourt - Académie Goncourt

Du jeu, des livres et de la lecture - Tribu en . , , , Ecoutez lire les bruits du monde - Association
filigrane Oxygene - La ligue de 'enseignement 56 | a Maison de la Poésije

Livre comme jeu - Histoires vivantes Clic Class - Association Egal Acceés S UNHo e UISAsee e el iielcE s

la ville de Nancy


https://fondation.creditmutuel.com/fr/lecture-prevention-education/lecture-et-petite-enfance/livres-passerelles.html
https://fondation.creditmutuel.com/fr/lecture-prevention-education/lecture-et-petite-enfance/livres-passerelles.html
https://fondation.creditmutuel.com/fr/lecture-prevention-education/lecture-et-petite-enfance-liste-actions.html?amcCMA=10
https://fondation.creditmutuel.com/fr/lecture-prevention-education/lecture-et-petite-enfance-liste-actions.html?amcCMA=10
https://fondation.creditmutuel.com/fr/lecture-prevention-education/lecture-et-petite-enfance-liste-actions.html?amcCMA=10
https://fondation.creditmutuel.com/fr/lecture-et-insertion/actions-regionales/libre.html?utm_source=libre&utm_content=nl_lettreinfofondation_0923&utm_campaign=actu_lettreinfofondation
https://fondation.creditmutuel.com/fr/lecture-et-insertion/actions-regionales/libre.html?utm_source=libre&utm_content=nl_lettreinfofondation_0923&utm_campaign=actu_lettreinfofondation
https://fondation.creditmutuel.com/fr/lecture-et-insertion/actions-regionales/ligue-enseignement-56.html?utm_source=ligue_enseignement_56&utm_content=nl_lettreinfofondation_1223&utm_campaign=actu_lettreinfofondation
https://fondation.creditmutuel.com/fr/lecture-et-insertion/actions-regionales/ligue-enseignement-56.html?utm_source=ligue_enseignement_56&utm_content=nl_lettreinfofondation_1223&utm_campaign=actu_lettreinfofondation
https://fondation.creditmutuel.com/fr/manifestations-autour-de-la-lecture/prix/academie-goncourt.html
https://fondation.creditmutuel.com/fr/manifestations-autour-de-la-lecture/prix/academie-goncourt.html
https://fondation.creditmutuel.com/fr/manifestations-autour-de-la-lecture/prix/academie-goncourt.html
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NORD EUROPE
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ou locaux cofinancés par

ILE-DE-FRANCE
2 5 5 227 projets régionaux MAINE-ANJOU
T, (e BASSE-NORMANDIE @
23 actions nationales '

CENTRE EST EUROPE

17 fédérations LOIRE
o i % s i ATLANTIQUE CENTRE
I'O ets actions a l'international CENTRE . ANJOU
p J OUEST ®""**- @
&
NMLLES GUYANE LOIRE
ATLANTIQUE
CENTRE SUD-EST

OCEAN OUEST

o SUD-OUEST MASSIF DAUPHINE
CENTRAL -VIVARAIS
INTERNATIONAL @

° o @ MIDI ATLANTIQUE REITENRASEEN
Lecture, Lecture Manifestations .

prévention, éducation et insertion autour de la lecture

673 290 € 345 900 € 664 500 €

Chiffres 2023 - rapport annuel
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2,5 300

millions
de personnes
toucheées

dossiers de
mecénat
déposés

Diffuser et faire vivre les valeurs de solidarité de proximité et de
partage qui sont au cceur du Crédit Mutuel.



PARRAINAGE

Objectifs poursuivis

e Impact meédiatique important

e Renforcer la notoriété : association du nom a des événements populaires et
mediatiques

e Créer de la proximite : soutien a de nombreuses actions locales

e Promouvoir des valeurs partagées : engagement pour des causes proches des
préoccupations de ses clients (solidarite, diversite, culture, ...)

Moyens mobilisés

e Communication omnicanale : événementiel, visibilité dans les meédias, sur les

réseaux sociaux
e Partenariats avec des événements reconnus




I N Filiale specialisée en sponsoring

AR|<EA en Bretagne et dans le sud-ouest

Parrainage de création et de participation

Exemples d’'actions

Voile Autres sports Culture

Création de 'ARKEA ULTIM Soutient des équipes professionnelles La filiale préte son nom a I'Arena de
CHALLENGE, a Brest, premiere dans le cyclisme (I6M<€/an) Bordeaux Métropole : nombreux
course au large en Ultim, en solitaire spectacles nationaux et internationaux
et sans assistance et des événements sportifs majeurs

(AM€/an)

Accompagnement de 'IMOCA Soutient des équipes de rugby avec

Paprec-Arkea dans son projet de I'Union Bordeaux-Begles et le RC
Vendée Globe 2024, dont le skippeur Vannes en Top 14 (IM€/saison)
est Yoann Richomme (1I0M<€)

PARRAINAGE

Accompagnement du football a
travers les clubs de ses territoires.



PARRAINAGE

Autres actions de parrainage et de sponsoring
Hors filiale ARKEA, parrainage de participation

Crédit e Mutuel

Exemples d’'actions
Sport Musique

“Le Credit M | donne le LA"
Sponsoring du Tour de France e Credit Mutuel donne le

, o . . . Partenaire principal de NRJ Music Awards
Partenaire principal de |la fédération francaise d’athlétisme : o
Appel a projet d'une dotation de 60 000€ pour les clubs Les concerts des Enfoirés
affiliés a la FFA, sponsor maillot des Equipes de France,

création du « Crédit Mutuel Athlé Tour » diffusé sur athléTV
et 'Equipe Emission TV Taratata

Les Victoires de la Musique, depuis plus de 20 ans

Proximitée

Partenaire de clubs sportifs amateurs sur 'ensemble Soutien a des scénes régionales
du territoire
Partenaire officiel de |la féte de la musique depuis 2009 :

Engagement dans des fetes de village, des marathons ou engagement a favoriser la large diffusion de la musique
des initiatives comme des marchés de Noél. auprés du plus grand nombre.



Exemple de retombeées :
ARKEA Ultime challenge

80 000 54M<€ 1250000

Visiteurs sur le De retombées téléspecteurs sur
village d'arrivée meédiatiques France3 pour le
départ

PARRAINAGE



Retombées

Banque
préferée des

19M

Téléspectateurs
pour les émissions

francais
(Source : Ifop)

musicales

Suggestions de KPI's

e Evolution du nombre de nouveaux clients apres des événements fortement
MECIEINEES

PARRAINAGE

e Visibilité et equivalence publicitaire
e Retombées presse







